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Pod kování pat í všem len m týmu student  magisterského studia Vysoké školy obchodní, 
kte í se podíleli na zpracování obchodního plánu v rámci seminá  Management cestovních 
kancelá í a agentur na Vysoké škole obchodní, vedených panem Milanem Kittnerem. Vedle 
manažerky týmu Petry Chrzové zpracovávali obchodní plán Robin Kor ák, Dominik Kor ák, 
Martin Vik, Jan Cidlinský, Kate ina Sm lá, Lucie Svobodová, Beáta Hor íková a Lenka 
Korbová. Zvláštní pod kování pat í dalším len m týmu, Han  Skopalové a Milanu 
Bezko kovi.  

Hana Skopalová, která se mimo jiné zabývala také nastín ním SWOT analýzy a zmapováním 
konkurence, navrhla logotyp CK Twiga tak, aby symbolizoval kontinent Afriky jako destinaci 

ímo vybízející k návšt . Twiga ve svahilštin  znamená žirafa a motto „Hakuna matata“ 
v téže i „žádný problém“. 

Hlavní návrh produkt  vytvo il Milan Bezko ka, jehož bakalá ská a následn  diplomová 
práce se zabývala tímto regionem. Celý produkt je pak sou ástí diplomové práce „Destinace 
východní Afriky a jejich postavení v mezinárodním cestovním ruchu“, jež byla Vysokou 
školou obchodní navržena jako jedna z nejlepších studentských prací ro níku 2011/2012. 
Unikátnost produktu byla konzultována s p edními odborníky na Ke u (manažerkou CK ESO 
travel Petrou Baumanovou a zástupkyní Ke ské centrály cestovního ruchu Ing. Lenkou 
Fidranskou), dále pak také s vedoucí diplomové práce Ing. Ivetou Hamarneh, Ph.D., a velkým 

ínosem byla p edevším osobní zkušenosti z dané destinace.  

 


