iy Ekonomie a

C

Mezinarodni
ekonomie

Verejny sektor
a verejné finance

Financovani
epodnikatelskych
a podnikatelskich
akiivit

NOVINKA

Mezinarodni ekonomie
Pavel Neumann, Pavel Zambersky,
Martina Jirdnkova

Srozumitelna publikace uréena studenttim VS i Siroké verejnosti
se soustredi na zakladni pojmy a vztahy mezindrodni ekonomie,
vénuje se problematice mezinarodniho obchodu, pohybu vyrobnich
faktord, obchodni politiky, ménového kurzu, vnéjsi ekonomické
rovnovahy a mezindrodniho ménového systému. Budete se umét
|épe orientovat v sloZitych problémech sou¢asného svéta, Cinit
spravna rozhodnuti a vyvarovat se zbytecnych chyb. Autofi jsou
predni experti tohoto oboru z VSE v Praze.

17x24 cm, 160 stran, 229 K¢, 9,85 €, ISBN 978-80-247-3276-3

Verejny sektor a verejné finance
Financovani nepodnikatelskych

a podnikatelskych aktivit

Frantisek Ochrana, Jan Pavel, Leos Vitek a kol.

Kniha se zabyva klicovymi problémy financovani ve verejném sektoru.
Je uréena studenttim VS i lidem z praxe. Uznavanf autofi z VSE

v Praze zkoumaji predev$im roli rozpoctové a fiskalnf politiky a jejich
vliv na verejné financovani, analyzuji prijmovou a vydajovou politiku
centralni viady a vlady samospravnych drovni ¢i roli zdkonodarnych,
exekutivnich a kontrolnich instituci a institutdi z hlediska financovéni.
S priklady, schématy a grafy.

17x24 cm, 264 stran, 329 K¢, 14,15 €, ISBN 978-80-247-3228-2

Ekonomie evropské integrace

Moderni renomovana
ucebnice analyzuje vyvoj

| asoucasny stav integrace

uvnitf EU. Venuje se
mikroekonomii ekonomické
integrace, hospodarske,
ménoveé a fiskalni politice,
ménové integraci aj.

19x25 ¢m, $itd vazba,

480 stran, 399 K¢, 17,16 €,
ISBN 978-80-247-1807-1

Ekonomicka psychologie
Karel Riegel

17x24 cm, 248 stran,
329Ke, 16,20 €,
ISBN 978-80-247-1185-0

Evropska integrace

a Ceska republika
Antonin Peltrém a kolektiv
17x24 cm, 144 stran,

189 K¢, 9,26 €,

ISBN 978-80-247-2849-0

Zasady ekonomie
Gregory N. Mankiw

DOTISK USPESNEHO TITULU!

Uznévané ugebnice
ekonomie obsahuje
vSechna témata nezbyt-
na pro kompletni kurz
ekonomie. Je urcena
studentim VS i praktic-
kym ekonomdm.

21x28 cm, §itd vazba,
768 stran,

980 Kc, 42,14 €,

ISBN 80-7169-891-1

Psychologie a sociologie
ekonomického chovani
Zuzana Hubinkovaé a kolektiv

17x24 ¢m, 280 stran,
359Kc, 17,49 €,
ISBN 978-80-247-1593-3

PSYCHOLOGIE
A S0CI0LOGIE

Ekonomie

Robert H. Frank,

Ben S. Bernanke

20x25 cm, pevnd vazba,
804 stran, 1290 K¢, 63,00 €,
ISBN 80-247-0471-4

nagement v informacni spole¢nosti

Efektivni
sprava
dokumentt

Co nabizi Enterprize
Content Management

XML technologie

Principy a aplikace v praxi
. Mlynkova, M. Necasky, J. Pokorny,
K. Richta, K. Toman, V. Toman

Ojedinéla publikace,
ktera aktualné reaguje
na rychly vyvoj problema-
tiky v poslednich letech,
komplexné seznamuje

s XML technologiemi se
2vlastnim zfetelem na XML
2 databéaze.

16x24 ¢m, 272 stran,
298 K¢, 14,57 €,

ISBN 978-80-247-2725-7

Efektivni sprava dokumentu
Co nabizi Enterprise Content Management

Renata Kunstova

Publikace se zabyvé problematikou spravy nestrukturovanych
informacnich zdroj, jako jsou dokumenty, e-maily, formulare,

faxy, obrazky, hlasové zprévy a dalsi zdroje informacf, které jsou
souhrnné oznacovany terminem ,,podnikovy obsah”. Efektivni
sprava podnikového obsahu prinsi organizacim vyhody a uzitek

a je pro fadu z nich zcela nezbytnou. Kniha je uréena manazeriim
firem a organizaci statni spravy, poskytovatelim sluzeb a produktd,
konzultanttim a studenttim VS.

17x24 cm, 208 stran, 249 K¢, 10,71 €, ISBN 978-80-247-3257-2

Podnikova
informatika

£ wermem s

Podnikové
informacni
systémy

Padek  intormadn spmsled st

2., vyraant plepraco
a roabilent wydini

Podnikova informatika
2., pfepracované a aktualizované vydani
Libor Géla, Jan Pour, Zuzana Sediva

3457

Nové vydani komplexné
seznamuje s aplikacemi
ICT, je dopInéno napf.

o charakteristiky novych
produktd, o feSenf rozvoje
podnikové informatiky

a o priklady analytickych
postupd.

17x24 ¢m, pevnd vazba,
496 stran, 549 K¢, 23,61 €,
ISBN 978-80-247-2615-1

Aplikace
mogen_'llch
informacnich

technologii

v frizeni firmy
Wantroje ke zvybovani kvaiity
intormatneh systemu

Podnikové informacni systémy
Podnik v informaéni spoleénosti — 2., vyrazné
prepracované a rozsifené vydani

Josef Basl, Roman BlaZic¢ek

Autoi priblizuji trendy
informacni spolecnosti, apli-
kuji nastroje TOC (Theory of
Constraint) do podnikovych
IS s ohledem na efektivnost
jejich inovace, feseni pro-
jektl a dosazeni ,business”
prinost IS.

17x24 cm, pevnd vazba,
288 stran, 349KS, 17,19 €,
ISBN 978-80-247-2279-5

Aplikace modernich informac-
nich technologii v fizeni firmy
Nastroje ke zvySovani kvality informacnich
systéml Milena Tvrdikova

Kniha nabizi uceleny
prehled o moznostech
efektivniho vyuZziti
aplikaci IT v organizacich.
Vénuije se i pripravé
aktualizace IS a IT, fizeni
efektli investic, bezpec-
nosti a trendim.

17x24 ¢m, 176 stran,
229K, 12,18 €,

ISBN 978-80-247-2728-8

Podnikové procesy
Procesni fizeni a modelovéani —

2., aktualizované a rozsirené vydani
Véclav Repa

Kniha se komplexné zabyva
business procesy a jejich
funkef v fizeni podniku a IS.
Nové vydani zohled-

fiuje standard BPMN,
aktualizuje metodiku
analyzy procesi a nastroje
modelovani.

17x24 cm, 288 stran,
349Ke, 17,19 €,

ISBN 978-80-247-2252-8

Podnikove
procesy

Procesni fizeni
a modelovani

1. shtsnrerant s rasisent vyaies

3438 |
Zavadéni a rozvoj proces-
niho Fizeni ve firmé
Filip Smida
17x24 cm, 300 stran,
429Kc, 21,18 €,
ISBN 978-80-247-1679-4

3249 |
Znalostni management
a proces jeho zavadéni
Priivodce pro praxi
Vladimir Bure$
17x24 ¢m, 216 stran,
329 Kc, 16,20 €,
ISBN 978-80-247-1978-8

Zavadéni a rozvo)
procesn iho
rizem

ve firmé

Znalostni
management

a proces jhe ravidéni

Management a organizaéni

chovani

2., aktualizované a rozSifené vydani

Véclav Cejthamr, Jiii Dédina

Moderni publikace se komplexné zabyva chovéanim jednotlivcl a tymd

Managemem
a moderni
organizovéni firmy

€

ve firméch a jinych organizacich a prakticky a srozumitelné vysvétluje,
jak jejich chovanf ovliviiuje vykonnost a (spésnost firmy a jejich
pracovnik(. Druhé vydanf titulu je rozsifeno o nové sméry €innosti
vedouciho pracovnika, o problematiku organizaéniho chovéani manazer(
expatriantd v zahranici a dal$f témata spjaté s fizenim tym0.

17x24 cm, pevnd vazba, 352 stran, 439 K¢, 18,88 €,

ISBN 978-80-247-3348-7

4

Management a moderni
organizovani firmy
Jiti Dédina, Jiff Odchéazel

Ctenar ziska komplexni
prehled o néstrojich

a pristupech fizeni a orga-
nizovani ve firemni praxi,
jeZ mu umozni Gspésné
organizovat pracovni
prostfedi a zvysit celkovou
prosperitu podniku.

17x24 cm, pevnd vazba,
328 stran, 429 K¢, 21,18 €,
ISBN 978-80-247-2149-1

Management a leadership
Nejnovéjsi pfistupy
Michael Armstrong, Tina Stephens

o V knize se sezndmite

s nejddleZitéjSimi mana-
Zerskymi dovednostmi

a pfistupy efektivniho
leadershipu, ziskate
nezbytné informace

0 managementu kvality

¢i procesech zlepSovani.
17x24 ¢m, pevnd vazba,
272 stran, 369 K, 18,19 €,
ISBN 978-80-247-2177-4

Management
a leadership
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podnikani

Delegovani jako zptsob
manazerského mysleni
Martin Cipro

3277

15 typu lidi - jak s nimi jednat,
jak je vést a motivovat
Frantisek Bélohlavek

Vedeni lidi a kouc¢ovani

v kaZdodenni praxi Jak rozvijet
potencial podfizenych pracovniki

E. Haberleitner, E. Deistler, R. Ungvari

~
™
©
™

Jak zvladnout 10 nejobtiznéjsich

Jan Urban

3722

situaci manazera

+ . | Dozvite se, jak zvladnout o " Uznévany poradce priblizuje KniZka, kterd je bestsel- £ ManaZefi vSech drovni se
DELEGO"‘HI nejcastéjsi problémy pri 15 TYPU LIDI 15 typdi lidi — od specialisty, VEDEHl “Dl lerem v z&padni Evropé, JAK lelI_DNOUT v Ctivé a praktické knizce
JAKO ZPiIS0B delegovani, jak spravné s ""';"mm' intrikana pres pratelsky ¢i A KOUCOVANI ukazuje na mnoha 10 NEIOBY iﬂilifk“ dozvédi, jak se lispésné
MANAZERSKEHO MYSLENT delegovat ¢i jak delego- bl l _ arogantni typ aZ po nepo- ¥ KAZDODENNI PRAXI rozhovorech, kou€ovacich SITUAGE INANALERA vyporadat s deseti situa-

q vani vyuZit k motivovani ] stradatelného a detailistu. i otézkach a prikladech, cemi, které |ze povaZovat
J pracovnikd. S priklady Je urCena vem, ktefi chtéji jaky je priibéh kouco- za jedny z nejobtiznéj-
saese====| 3 pfipadovymi studiemi (spésnéji komunikovat == =~~~ | vaciho procesu a jak ho Sich v kariéfe kazdého
e 7 praxe. a jednat s jinymi. e vyuzivat v praxi. manazera.
17x24 ¢m, 160 stran, 17x24 cm, 128 stran, 17x24 cm, 256 stran, 17x24 ¢m, 208 stran,
e g | 198 KC, 9,89 €, e 189 K¢, 8,13 €, 349K¢, 17,19 €, . | e 298 K¢, 14,57 €,
ISBN 978-80-247-2945-9 m ISBN 978-80-247-3001-1 ISBN 978-80-247-2654-0 ISBN 978-80-247-2465-2
Jak byt motivujicim manaZerem Tri pilife uspéSného manazZera 70 tipa pro hodnoceni [—_—R 3851 |
...a dosahnout vysledkd rychle a s minimem pracovniku “momt Jak zvladat a Fidit problé-

stresu Diane Arthur mové zaméstnance

@ Jo Owen

Alan Fairweather

Kniha je nepostradatelnou
priruckou pro vSechny,
kteff chtgji svlj tym
vysoce motivovat a prispét
k lepsim vysledkiim celé
firmy. Naucite se spravné
komunikovat a zefektivnit
tak svou praci.

17x24 cm, 192 stran,

298 K¢, 14,57 €,

ISBN 978-80-247-3002-8

JAKBYT
MOTIVUJiCim
MANAZEREM

TRI PILIRE

(SPESNEHO MANAZERA

Ctiva knizka odkryva
tajemstvi Gspésnych ma-
naZer(i: schopnost zachazet
s problémy, dkoly a penézi,
uméni jednat s lidmi a se
sebou samymi a schopnost
ziskavat moc k uskute¢rio-
van( planad.

17x24 cm, 224 stran,

298 K¢, 14,57 €,

ISBN 978-80-247-2400-3

99 tipti pro uspésné vedeni lidi

@ Hartmut Laufer

3849

V tomto prehledném
pomocnikovi kazdého
manazera najdete (cinné
rady, jak Uspésné zvladat
typické situace tykajici se
vedeni lidi, jak jednat v riiz-
nych kazdodennich i méné
obvyklych situacich.
17x24 cm, 168 stran,
229K¢, 11,19 €,

ISBN 978-80-247-2445-4

99 TIPU

PRO (SPESNE VEDENI LIDI

x|

L]
=

£ 2850 |

Nejéastéjsi chyby mana-
Zeru a jak se jim vyhnout
Christian Zielke

14x21 cm, 128 stran,

159 K¢, 7,90 €,

ISBN 80-247-1815-4

il!ﬂlf rm%ﬁ

»—-_,..._-.
o

SRR TVORIVOST
Firemni strategie pro praxi A INOVACE

Jaroslav Charvét
17x24 ¢m, pevnd vazba,
204 stran,

269K¢, 13,18 €,

ISBN 80-247-1389-6

Firemni siralegle
[y ro praxi

4342 |
Klastry a jejich vliv
na vykonnost firem
Drahomira Pavelkova
a kolektiv
17x24 cm, pevnd vazba,
272 stran, 399 K¢, 19,48 €,
ISBN 978-80-247-2689-2

3442 |

Likvidace podniku

6., aktualizované a rozsifené
vydani

Véclav Pelikan

15x21 cm, 108 stran,

159 K¢, 7,90 €,

ISBN 978-80-247-2243-6

LIKVIDACE
PODNIKU

Rejstriky ke stazeni na www.grada.cz/rejstriky

ASERTIVITA
PRO MANAZERY

Asertivita pro manazery
l Dagmar Lahnerova

Dozvite se, jak asertivné
jednat s jednotlivci

a tymy, jak vyjadrovat
nesouhlas a fesit konflik-
ty, jak celit neopravnéné
kritice a manipulaci ¢i
2vl4dat silné emoce
druhych.

17x24 ¢m, 160 stran,

198 K¢, 9,69 €,

ISBN 978-80-247-2892-6

Reseni problém a rozho-

dovani Jak pfinutit problémy,
aby pracovaly ve vas prospéch
Jiti Plaminek

17x24 cm, 144 stran,

189 K¢, 9,19 €,

ISBN 978-80-247-2437-9

2123 |
Tvofivost a inovace v praci
manazera
Milan Mikulastik
17x24 cm, asi 208 stran,
cca 299 K¢, 12,86 €,
ISBN 978-80-247-2016-6

Management

J. H. Donelly, J. L. Gibson,

J. M. Ivancevich

17x23 ¢m, Sitd vazba, 824 stran,
949 KC, 46,47 €,

ISBN 80-7169-422-3

3364 |
Management
Stephen P. Robbins,
Mary Coulter
21x27 cm, pevna vazba,
600 stran, 1390 K¢, 67,98 €,
ISBN 80-247-0495-1

3276

Manazefi v pfiruéce
naleznou uZiteéné rady,
jak hodnotit své podrizené
pracovniky, jak pfipravit

a vést hodnotici pohovory,
jak stanovovat nové cile

a vytvaret kariérni plany
pracovnikd.

17x24 cm, 168 stran,
229Ke, 985 €,

ISBN 978-80-247-2937-4

70 TIPD )
PRO HODNOCENi
PRACOVNIKD

Jak vést rozhovory
s podfizenymi pracovniky
Frantisek Bélohlavek

3846

V praktické prirucce

JAK VEST ROZHOVORY | se dozvite, jak spravné
§ PODRIZENYMI vést vybérové, hodnotici
PRACOVNIKY Yo .

P a nepiijemné rozhovory

s podfizenymi spolupra-
covniky. Knizka nabizf
mnoho komentovanych
ukazek rozhovord.

17x24 ¢m, 136 stran,
189K, 9,26 €,

ISBN 978-80-247-2313-6

b 4t e

f

g s

|

Uspéépé neziskova organizace
E Marek Sedivy, Olga Medlikova

Na trhu ojedinéla

::;E?gﬂ prakticka pfirucka z pera
ORGANIZACE zkuSenych odbornikd,

ve které se dozvite, co je
tfeba mit, udélat a zajistit
pro efektivni a spravné
fungovani neziskové
organizace.

17x24 cm, 160 stran,
229K¢, 985 €,

ISBN 978-80-247-2707-3

g

e

|

Velka kniha manazerskych

dovednosti
Richard Templar, Ros Jay

1

A HODNOCENI LD

Laurence Miller
17x24 c¢m, 232 stran,
349Ke, 17,19 €,

3 .| ISBN 978-80-247-2904-6
TYMOVA 3843 |
SPOLUPRACE Tymova spoluprace

a hodnoceni lidi

N m Jirf Plaminek

17x24 cm, 128 stran,
169 K¢, 8,27 €,
ISBN 978-80-247-2796-7

Vedeni lidi, tymu a firem

S
> Uit Plaminek
VEDENI LIDI,

mnu AFIREM

i mumw

,i

Prakticky atlas managementu —
3., aktualizované a rozsirené vydani

Jak rozeznat dilezité

od podruzného, neutopit
se v ocednu problémd

a manazerskych metod
uréenych k jejich feseni?
OrigindIni forma atlasu
zdGraziiuje prakticky raz
prirucky.

17x24 ¢m, 208 stran,
269K¢, 13,18 €,

ISBN 978-80-247-2448-5

10 nejdrazsich manazerskych

chyb
Jan Urban

3745

10 NEJDRAZSiCH
MANAZERSKYCH
CHYB

N 2w

b e

e e

Kniha vdm pomize vyva-
rovat se nejzasadngjsich
a pro firmu nejskodlivéjsich
a nejdrazsich manazer-
skych chyb. Vénuje se
problematice nevhodného
chovéani manazerd a jeho
disledkdim.

17x24 ¢m, asi 208 stran,
cca 298 K¢, 12,61 €,
ISBN 978-80-247-3176-6

3247

Nemate dostatek ¢asu pripravit se na zvladnutf klicovych
manazerskych tkolG? Drti vas naroéné deadliny a pfemira prace?
Chtgli byste vzdorovat asu, ale nevite jak? Tento prakticky manual
vam poskytne spoustu rad a konkrétnich tip(, co fikat a délat,
potfebujete-li vybrat vhodného pracovnika, hodnotit a motivovat
spolupracovniky, pfipravit prezentaci, projekt, rozpocet ¢i vést
tymové porady a koucovat.
17x24 cm, pevnd vazba, 516 stran, 690 K¢, 33,69 €,
ISBN 978-80-247-1279-6
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1) Ekonomie a

Zaklady podnikani

3467

Teoretické poznatky, pfiklady a zkuSenosti

¢eskych podnikatel(

Jitka Srpové, Véclav Rehor a kolektiv

-~
~ r

Zaklady
nodnikani

Publikace uznavanych autord je ur¢ena viem,
ktefi se chtgji pustit do podnikani nebo jiz
podnikaji, ale chtéji se dozvédét dal$i nové
informace. Zjistite, co byste méli zvézit, nez
zatnete podnikat, a co musite udélat pro
zahdjeni podnikatelské Cinnosti, sezndmite
se s tim nejduleZitéjsim, co podnikatel musf
Vvédet z oblasti managementu, marketingu,
fizeni lidskych zdrojti a financniho fizen.

V zavéru se s vami Gspésni Cesti podnikatelé
podéli o svilj podnikatelsky pribéh, dozvite
se, v Cem tkvi tajemstvi jejich Gspéchu. Kniha
nema svym praktickym zaméfenim a ndbojem
na ceském trhu obdoby a Zadny student

a podnikatel, ktery chce dosahnout ve svém
podnikani Uspéchu, by ji nemél minout.

17x24 cm, pevnd vazba, 432 stran,
498 K¢, 21,41 €,
ISBN 978-80-247-3339-5

Jak z dobré firmy udélat g

skvélou Jim Coliins
Svétové uznévany bestseller (v origindle Good to Great), ukazuje, ¢im
se lisf firmy, které se z prdmérnych vyhouply mezi nejlepsf. Autor se svwym

SKVELOU

tymem zkoumal, pro¢ néktera spolecnost nabrala skvély vykon, zatimco
jind zlistala jen dobra. Vysledky pfekvapi mnoho ttenéfli a osvétli

prakticky kaZdou oblast manaZerske strategie a praxe. Dozvite se, jaky
typ vlidcovstvi je nutny k dosazeni vyjimegnosti, co vyZaduje preména

dobrého ve skvélé, Ze idedIni je kombinace firemni kultury zaloZené

na discipliné s etikou podnikénf nebo Ze firmy, které zavadgjf radikaini
zmény, se téméf nikdy nestanou skvélymi.

17x24 cm, pevnd vazba, 304 stran, 398 K¢, 19,48 €,

ISBN 978-80-247-2545-1

Rizeni rizik ve firmach a jinych
organizacich 3, rozsifené a aktualizované

Rizeni rizik

Ve firmach a jinych orpanizacich

vydani Vliadimir Smejkal, Karel Rais
V knize ziskate dleZité informace o hlavnich podnikatelskych rizicich
a pozndte postupy a nastroje pro jejich fizeni, véetné metod pro

preventivni odstranéni jejich pricin. Treti vydani je rozsifeno v oblasti
pravnich rizik, nové se vénuje fizenf rizik pfi organizacni zméné ve fir-
meé, fizenf rizik ve verejné spravé Ci vnitfnimu kontrolnimu systému.
Prinasi nové metody analyzy rizik, zabyvd se fizenim bezpecnosti
informaci a neopomiji ani ekonomickou krizi.

17x24 cm, pevnd vazba, 360 stran, 449 K¢, 19,31 €,

ISBN 978-80-247-3051-6

Co délat, kdyz stagnuje rust

g Steve McKee

Jednou z nejvétsich

vyzev firmy je generovani
stalého a ziskového rlistu.
Autor predklada ovérené
a praktické rady a pfiklady
7 praxe, ukazujici jak rlist

AN K TOMU DOCHAZ], znovu nastartovat.

T 17x24 cm,

STEVE asi 240 stran,
cca 349 KC, 14,99 €,
ISBN 978-80-247-3316-6

jaro /léto 2010

Stafte se Spickovym

Staiite se Spickovym
poradcem P v

poradcem

Jak doséhnout toho, aby druzi
vyuzili vasich zkuSenosti
17x24 c¢m, 352 stran,

199 K¢, 9,69 €,

ISBN 978-80-247-1750-0
Karaoke kapitalismus
Nenapodobujte!

V businessu vitézi odliSnost
17x24 cm, 324 stran,
399Kc, 19,48 €,

ISBN 80-247-1209-1

KARROKE
KAPITALISMUS

Podnikani malé a stfedni firmy
2., aktualizované a rozsirené vydani
Jaromir Veber, Jitka Srpova a kolektiv

Renomovani autofi radi,
jak zvladnout Uskalf
fizeni firmy: od zaloZenf
pres ekonomiku, tvorbu
cen, dang, Gcetnictvi,
personalistiku aZ k vyuZiti
podprnych programi
statu a EU.

17x24 cm, pevnd vazba,

Pndniiui_ni

e

ISBN 978-80-247-2409-6

Zraloci a malé ryby
= Kostka ristu pro konkurenéni boj zaloZeny
na velikosti
5 Andrej Viziak & tym A.T. Kearney
Strukturovany pfistup
k tvorbé firemnf strategie
zaméfeny na boj o preziti
ve vysoce konkurenénim
prostredi flzi a akvizici
je oZiven fadou prikladd
zndmych firem.
14x23 cm,
pevnd vazba, 336 stran,
490 K¢, 20,99 €,

ISBN 978-80-247-3189-6

Nekonvenéni mysleni

17 pravidel pro vitézstvi v byznysu
E Anja Forster, Peter Kreuz

Chcete-li uspét, zamérte se

2999

2099
2909
2999
9999

<
~
N
™

L]
Projektovy
management

| odie IPMA

sluzby jako konkuren¢ni
faktor. Bestseller vychazi
z analyzy 200 netradicnich
(spésnych firem.

17x24 ¢m, 208 stran,
259 K¢, 12,88 €,

ISBN 978-80-247-1741-8

Projektovy management
podle IPMA

Jan DoleZal, Branislav Lacko,
Pavel Machal a kolektiv

Pruni publikace v CR, kterd
navazuje na mezinarodn{
standard projektového

seznami s problematikou

i pro pripravu k certifikaci.
17x24 cm,

pevnd vazba, 512 stran,
599 K¢, 29,48 €,

ISBN 978-80-247-2848-3

Projektovy management
pro praxi Co nejlepsi projek-
tovi manazefi védi, fikaji a délaji
Stephen Barker, Rob Cole
17x24 cm, 160 stran,

229Ke, 11,19 €,

ISBN 978-80-247-2838-4

Rizeni jakostl
a ochrana
spotfebitele

a5

Rizeni jakosti a ochrana
spotiebitele

2., aktualizované vydani
Jaromir Veber a kolektiv
17x23 ¢m, 204 stran,

269Ke, 13,18 €,

ISBN 978-80-247-1782-1

320 stran, 398 K¢, 19,46 €,

na nové trhy, zmérite zdanlivé
nemeénné zakony vasi branze,
nabizejte zZitky a prekvapivé

fizeni IPMA, vas komplexné

fizeni projektl. Lze ji pouZit

Mezinarodni
management
-

Mezinarodni management
Pavel Strach

Komplexni publikace
prinasi jak odborné
poznatky, tak aktudini
pripadové studie. Ctivé
napsana kniha je urcena
nejen lidem z praxe, ale

i studenttim vysokych $kol
a MBA studif.

17x24 c¢m, pevnd vazba,
168 stran, 269 K¢, 13,18 €,
ISBN 978-80-247-2987-9

Funky Business navzdy
Jak si uZit kapitalismus
Kjell A Nordstrém, Jonas Ridderstrale

FUNKY BUSINESS

AL A s AL LTy

Nové knizka dvou
svétovych guru soucasného
businessu byla zvolena
za jednu z nejlepsich
ekonomickych publikact
vSech dob. Budete se
divit a dobfe bavit! Budte
navzdy funky!

17x24 ¢m, 256 stran,
349Ke, 17,19 €,

ISBN 978-80-247-2601-4

NAVZDY

S 51 LT KAPITALISHUS

EL——

Uspésny projektovy manazer

Jak se stat mistrem projektového
managementu
Richard Newton
T Tento bestseller vam
2:5525% ukée, jok s Stat tspés-
nymi manazery schopnymi
MANAZER 4 vl

M En

realizovat projekty véas
a v rdmci rozpoctu, jak
porozumét pranim zakaz-
nika a jak s nim nejlépe
komunikovat.

17x24 ¢m, 264 stran,
349Ke, 17,19 €,

ISBN 978-80-247-2544-4

Projektovy
_management

Projektovy management
Systémovy pfistup k fizeni projektd
Alena Svozilova

Spitkova komplexni pub-
likace objasiiuje zakladni
principy a Gkony fizenf
projektti v rdmci jejich
Zivotniho cyklu v souladu
se svetovymi trendy
moderniho projektového
managementu.

17x24 c¢m, pevnd vazba,
360 stran, 395 K, 19,48 €,
ISBN 80-247-1501-5

Projektové fizeni technolo-
gickych staveb
Ivo Rousar

21x28 cm, pevnd vazba,
256 stran, 490 K¢, 24,20 €,
ISBN 978-80-247-2602-1

3237

Projektovy management
Vladimir Némec

14x21 ¢cm, 184 stran,

219Kc, 10,89 €,

ISBN 80-247-0392-0

PUBLIKACE




Ekonomie a

ManazZerska ekonomika
4., aktualizované a rozsirené vydani
Miloslav Synek a kolektiv

— V nejpouZivanéjsi publikaci
o fizeni firmy se dozvite

o vSech Cinnostech, jez
vykonavaji ekonomové

a manazefi, o hospodarské
¢innosti, 0 majetkové

a kapitalové vystavhé
firmy atd.

17x24 cm, pevnd vazba,
464 stran, 590 K¢, 28,78 €,
ISBN 978-80-247-1992-4

ManazZerska
ekonomika

Ekonomické a finanéni fizeni
pro neekonomy
Hana Scholleova

| Kniha pfistupnou, srozumi-
| telnou formou a na mnoha
ilustrativnich pfikladech
osvétluje zakladni
ekonomickeé kategorie

tak, aby nové poznatky
byly pro neekonomy piimo
vyuZitelné v praxi.

17x24 cm, pevnd vazba,
256 stran, 349 K¢, 17,19 €,
ISBN 978-80-247-2424-9

=

Planovani Planovani a tvorba

ELLEELLLLE  hodnoty firmy

Ilrmv_ Pavel Marini¢

£ 17x24 cm, pevnd vazba,
I 240 stran, 349K, 17,19 €,
ISBN 978-80-247-2432-4

- [ 3382 |

" Rizeni vyroby a nakupu
LI Gustav Tomek, Véra Vavrové
3_.:3"" = 17x24 cm, pevnd vazba,

,; 384 stran, 539 K¢, 26,49 €,
4N ISBN 978-80-247-1479-0

Krizové fizeni podniku
2., aktualizované a rozsirené vydani
Roman Zuzak, Martina Kénigova

Krizové
fizeni podniku

skiuaiizovans a roiifent wydini

Kniha se zaméfuje

na eliminaci vzniku

krize, ale i na jeji véasnou
identifikaci a minimalizaci
nasledkd. Dozvite se, jak
vytvofit systémy véasného
varovani ¢i jak sestavit
krizové scénare a plany.
17x24 ¢m, pevnd vazba,
256 stran, 349 K¢, 14,99 €,
ISBN 978-80-247-3156-8

N\

iy

Aplikovana analyza rizika

ve finanénim managementu a investi¢nim
rozhodovéni

Jiri Hnilica, Jiff Fotr

2]
<
<
o)

e Na trhu ojedin€l& publi-
kace predstavuje modernf
nastroje pro analyzu rizik,
véetné simulace Monte
Carlo. Vénuje se také
optimalizaci finan¢nich

a investicnich rozhodnutf
za rizika.

17x24 cm, 264 stran,
349K, 17,19 €,

ISBN 978-80-247-2560-4

Aplikovana
analyza rizika

ve fimantaim
mamagementy
a investitnim
rozhodevani

Podnikatelsky zamér
a investi¢ni rozhodovani
Jiff Fotr, Ivan Soucek

Autofi poskytuji ndvod

na zpracovani technicko-
-ekonomické studie inves-
ticnich projektd, aby se
zvysila nadéje na Uspéch
téchto projektd a ziskani
prostredkd na jejich
financovani.

17x24 cm, pevnd vazba,

I 356 stran, 445 K¢, 21,87 €,

Podnikatelsky
zdmér a investicni
pJ Tozhodovini

Cena V5E ISBN 80-247-0939-2

Podnik v éasech krize

v

Jak se nedostat do potiZi a jak se dostat z potizi:
zkuSenosti ze svétové recese let 2007 az 2009

Eva Kislingerova

5

Kniha je prvnim éeskym zhodnocenim
vyvoje let 2007 aZ 2009 z pohledu firem, hod-
nocenf jejich chovéni a reakci na ekonomicky
vyvoj. Uzndvana autorka analyzuje nejen
krizové obdobi svétového hospodarstvi, ale
predevsim vyvozuje nékteré zavéry o chovani
podniki ve zlomovych obdobich. Do znaéné
miry kritizuje mnoho metod pouZivanych
vedenim tuzemskych firem. Pointou knihy
je pak teze, podle niZ je nutné — jako pffpravu
na dalsi finan¢nf krizi — uskutecnit v relativné
krétké dobé nékolika let reformu finanéniho
hospodaieni firem, predevsim pak posflit

HBONOSt 20 elicv recese ot 2007 a2 200

® Crrara

e )AL LG

vyrazné jejich vlastni zdroje a u€init z nich
jednoznacné hlavni proud financovani jak
béZného, tak i investicniho.

17x24 ¢m, 208 stran, 298 K¢, 12,81 €,
ISBN 978-80-247-3136-0

PRIRUCKA PRO BO’J S KRIZI

EKONOMICKE A FINANCNI

RIZENT FIRMY

Manaierské
ucetnictyi

s TEMI PRISTIMI

Ekonomické a finanéni Fizeni @
firmy Manazerské Gcetnictvi v praxi— 2.,
vyrazné rozsifené a aktualizované vydani Tomas Petiik

Nové vydani (ispésné publikace je vyrazné rozsiteno o moderni procesni,
hodnotové a zakaznicky a trzné orientované firemni fizeni véetné ABC/
ABM, o problematiku ocefovéani hodnoty firem a organizaci a o operativni
pldnovéni. Autor v knize vysvétluje podstatu, Glohu, pouZiti a nezbytnost
manazerského Gcetnictvi v ekonomickém fizeni firmy, a to na provozn,
taktické i strategické Grovni. Diraz klade na tésny vztah manazerského
Ucetnictvi a tvorbu efektivnich fidicich rozhodnuti.

21x28 cm, pevnd vazba, 736 stran, 1390 K¢, 59,77 €,

ISBN 978-80-247-3024-0

Knihy z edice Prosperita firmy
jsou uréeny pro:

@ ckonomické a financni
manaZery

@ podnikové ekonomy

@ financni controllory

@ feditele a majitele firem

@ auditory a poradce

@ studenty VS a MBA

Moderni metody Fizeni nakladu
Jak dosahnout efektivniho vynakladani
nakladu a jejich snizeni

Boris Popesko

I — Publikace prinas prehled

manazerskych néstroji

a technik pro fizeni podni-
kovych nékladt. Sezndmite
se s metodami fizeni

a optimalizace néakladl

a s postupy vedoucimi

k jejich sniZovani.

17x24 cm, 240 stran,
349K¢, 14,99 €,

ISBN 978-80-247-2974-9

Moderni
metody
rizeni

Meéveni vykonnosti

Jak méfit, vyhodnocovat a vyuZivat
informace o podnikové vykonnosti
Jaroslav Wagner

Kniha mapuje progresivni
vyvojové trendy

v oblasti méreni vykon-
nosti poslednich desetileti
a propojuje pohledy vsech,
kdo informace o vykon-
nosti vyuzivaji, poskytujf

i analyzuji.

17x24 ¢m, 256 stran,

369 K¢, 15,87 €,

ISBN 978-80-247-2924-4

Oceiovani podniku a standardy
hodnoty
Tomas Krabec

Prvni publikace na toto

Ocenovani
podnik
a standardy

matické zpracovani riznych
forem svétové standardiza-
ce ocefovani aktiv, jejich
interpretace a doporuceni
pro poufiti v CR.

17x24 ¢cm,

pevnd vazba, 264 stran,
498 K¢, 21,41 €,

ISBN 978-80-247-2865-0

hodnoty

Rejstriky ke stazeni na www.grada.cz/rejstriky

téma u nas obsahuje syste-

Investicni
controlling

Einanini
rFizeni
podniku

Investiéni controlling
Jak hodnotit investicni zdméry a Fidit podnikové
investice Hana Scholleova

Kniha je urcena financnim specialistim a manazeriim,
pracovnikiim finan¢niho controllingu a v§em, ktefi se podileji
na rozhodovani o podnikovych investicich a jejich financovani.
Seznadmite se s nastroji a metodami investicniho controllingu,
dozvite se, jakym zpdsobem ziskavat a zpracovévat vstupni
informace, jak o investicich rozhodovat, fidit je a provadét
postaudity ¢i jak zohlednit faktor likvidity, €asu i rizika.

17x24 cm, 288 stran, 399 Kc, 17,16 €,

ISBN 978-80-247-2952-7

Finanéni Fizeni podniku
Moderni metody a trendy
Romana Nyvitova, Pavel Marinic

V/ praktické publikaci se seznamite s aktualnimi pristupy, meto-
dami a instrumenty financniho fizeni podnikd primérné z pohledu
zakladniho finanéniho cile — tvorby a zvy$Sovani hodnoty podniku.
Autofi popisuji rozhodovani a postupy v nejduleZitéjSich oblastech
krétkodobého i dlouhodobého finanéniho fizeni' s ohledem na zvo-
lenou podnikovou finan¢nf strategii, €as, riziko i klicové faktory
vnéjsiho prostredi.

17x24 cm, 208 stran, 299 K¢, 12,66 €,

ISBN 978-80-247-3158-2
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Rizeni
lidskych zdroji

T

=m "
Odménovani
pracovniki

Personalni prace v malych
% a stiednich firmach

3., aktualizované a rozsifené vydani

Josef Koubek

PERSONALNI PRACE
V MALYCH A STREDNICH
FIRMACH

Psychologle
gro ekonomy
2 manatery

a manazery
L)

Znalostni
management

a proces jahe &

jaro /léto 2010
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BN 978-80-247-3058
 Rizeni lidskych zdroju
Nejnovéjsi trendy a postupy — 10. vydani

Michael Armstrong

Desé&té, vyrazné prepracované a zmodernizované vydani evropské-
ho bestselleru predstavuje nejnovéjsi trendy a postupy v oblasti
fizeni lidskych zdrojd. Zabyvé se vSemi €innostmi personalisti

a vedoucich pracovnikli — od planovénf a ziskdvani pracovnikd pres
fizeni pracovniho vykonu, rozvoj lidskych zdrojti, vzdélavant, fizeni
kariéry, motivaci, hodnoceni a odméfovéni aZ po péci o pracovniky.
17x24 cm, pevnd vazba, 800 stran, 990 K¢, 48,40 €,

Praktickd pfirucka
vam poradi pfi béZné
personalnf préci, pfi

covnikd, jejich hodnocent,
fizeni pracovniho vykonu,
motivovani, vzdélavani ==
a odménovani.

17x24 ¢m, 264 stran,
349K¢, 17,19 €, e
ISBN 978-80-247-2202-3

Psychologie pro ekonomy

2., pfepracované

a aktualizované vydéni
Daniela Pauknerové a kolektiv
17x24 cm, 256 stran, 298 K,
14,57 €, ISBN 80-247-1706-9

Znalostni management
a proces jeho zavadéni
& ™ Privodce pro praxi
Vladimir Bure$

17x24 ¢m, 216 stran,
329K, 16,20 €,

ISBN 978-80-247-1978-8

ISBN 978-80-247-1407-3

Odménova

i pracovnikd E

Jak z odménovani ucinit zdroj Gspésnosti podniku

Michael Armstrong

Publikace uznavaného autora v oblasti fizenf lidskych zdrojd
se jako jedind na naSem trhu komplexné zabyvéa odménovanim

pracovni
Dozvite se,

e praktickou priruékou pro personalisty i studenty.
k hodnotit a odménovat podle vykonu, schopnosti

a zasluh, jak fidit odménovani zvlastnich skupin pracovnikd.
Déle se kniha vénuje zaméstnaneckym vyhodam, penzim

a priplatkiim a také fizeni systémi odméfiovani.

17x24 cm, pevnd vazba, 448 stran, 690 K¢, 33,69 €,

ISBN 978-80-247-2890-2

Jak fesit konflikty na pracovisti
Uméni fesit spory a vytvaret divéru
g a porozumeéni

Shay McConnon, Margaret McConnon

Knizka vam ukéze zp0-

#5;:;&“7 soby, jak pozitivné a krea-
NA PRﬁ(OVIﬁTI tivné fesit konflikty a jak
vybéru a ziskavani pra- = jim predchézet. Dozvite

se, jak pomoci tzv. feSeni
win-win dosdhnout
magického vitézstvi pro
obg strany.

17x24 c¢m, 144 stran,
229K, 11,19 €,

ISBN 978-80-247-3003-5

=
Manazerska
psychologie

TRANSAKCNI
ANALYZA

Manazerska psychologie
Milan Mikulastik

17x24 c¢m, 384 stran,

445Kc, 21,87 €,

ISBN 978-80-247-1349-6

2076

Transakéni analyza
Terapie a poradenstvi

Gudrun Hennig, Georg Pelz
17x24 ¢m, 320 stran,

429K, 21,18 €,
ISBN 978-80-247-1363-2

7 skrytych davodi, proé
@ zaméstnanci odchazeji z firem

Jak rozpoznat prvni signély a jednat, dokud

neni pozdé Leigh Branham

A

ODCHAZEJi Z FIREM

i

Tato ¢tiva knizka nabizf

::&m pivond, mnoho praktickych rad
STHANC| a navodd, jak neprijit

o nejcennéj$i hodnotu

Pomuze odhalit faktory,
které tlaci vase lidi

k jinym dvefim.

17x24 cm, 256 stran,
349K, 17,19 €,

Efektivni vzdélavani

zaméstnancu
Josef Vodéak, Alzbeta Kucharcikova

EFEKTIVN]

VIDELAVANI
ZAMESTNANCD

do lidského kapitalu

a navrhovat

rozvojové vzdélavact
projekty, které povedou

gie vasi firmy.

17x24 ¢m, 212 stran,
269K¢, 13,18 €,

ISBN 978-80-247-1904-7

JAK VEST ROZHOVORY
§ PODRITENTMI
PRACOVRIKY

-

360stupiiova zpétna vazba

jako nastroj rozvoje lidi
Marign Kubes,

Lubica Sebestové

17x24 ¢m, 160 stran,

198 K¢, 9,69 €,

ISBN 978-80-247-2314-3

Jak vést rozhovory

s podfizenymi pracovniky
Frantisek Bélohlavek

17x24 ¢m, 136 stran,

189 K¢, 9,26 €,

ISBN 978-80-247-2313-6

Jak zvladat a fidit problémové

zameéstnance
Laurence Miller

Prakticka knizka vam

:;sma;';" na fadé pripadovich studil,
ZAMESTNANCE prikladech a rozhovorech

ukéze, jak jednat s kom-
plikovanymi zaméstnanci.
Nemusite byt psychology,
abyste byli dobrymi
manazery.

17x24 cm, 232 stran,
349Ke, 17,19 €,

ISBN 978-80-247-2904-6

Soclologle
pro ekonomy
A manatery

B

SOCHIN
PSYCHOLOGIE

Sociologie pro ekonomy
a manazery

2., pfepracované a rozsirené
vydéni

Ivan Novy, Alois Surynek a kol.
17x24 cm, 288 stran, 298 K¢,
14,57 €, ISBN 80-247-1705-0

2064 |

Socialni psychologie
organizace

Milan Nakonecny

17x24 ¢m, 228 stran,
299 K¢, 14,90 €,

ISBN 80-247-0577-X

své firmy — lidsky kapitél.

ISBN 978-80-247-2903-9

Kniha vdm pom{Ze efektiv-
né rozhodovat o investicich

k Uspésné realizaci strate-

111 her pro motivaci a rozvoj

Oldfich Fridrich

tymiu
Jaroslava Ester Evangelu,

111 HER

PRO MOTIVACI_
A ROZVOJ TYMU

i

Publikace ur€ena mana-
Zertim, vedoucim tymd,
lektordm a personalistim
umoziuje snadno a velmi
efektivné zvySovat moti-
vaci a rozvijet schopnosti
a dovednosti tym0 a jejich
¢lend.

17x24 ¢m, 160 stran,
249K¢, 12,18 €,

ISBN 978-80-247-26826-1

Diagnostické metody

Jaroslava Ester Evangelu

g v personalistice

DIAGNOSTICKE
METODY
V PERSONALISTICE

Vst

70 tipti pro h
pracovniku
Diane Arthur

3276 |

70 TIPD )
PRO HODNOCENi
PR&C;JVNII(I’J

a 0so

Koutovani
3 masalery

s oy

TYMOVA
SPOLUPRACE
A HODNOCEN LIDI

NiE®

Na trhu ojedinéla
publikace se vénuje
diagnostice osobnostnich
a sociélnich predpoklad
zaméstnancl s ohledem
na jejich stévajicf ¢i
budouci pracovni pozici

a profesni vyvoj.

17x24 ¢m, 176 stran,
249Ke, 12,18 €,

ISBN 978-80-247-2607-6

odnoceni

Manazeri v pfirucce
naleznou uZitecné rady,
jak hodnotit své podrizené
pracovniky, jak pripravit

a vést hodnotici pohovory,
jak stanovovat nové cile

a vytvaret kariérni plany
pracovnikd.

17x24 ¢m, 168 stran,
229K¢, 10,71 €,

ISBN 978-80-247-2937-4

Kouéovani v manazZerské
praxi
Kli¢ k pozitivnim zménam

bnimu rlistu

Jiri Suchy, Pavel Nahlovsky
14x21 cm, 128 stran, 159 K¢,
7,90 €, ISBN 978-80-247-1692-3
| €1

Kouéovani

Pro manazery a firemni tymy
Edouard Stacke

16x24 cm, 156 stran,

259 Kc, 12,68 €,

ISBN 80-247-0937-6

Tymova spoluprace
a hodnoceni lidi

Jiff Plaminek

17x24 ¢m, 128 stran,
169 Ke, 8,27 €,

ISBN 978-80-247-2796-7

Personalni ¢innosti

a metody personalni prace
Renata Kocianova

17x24 cm, asi 216 stran,

cca 289 Kc, 12,43 €,

ISBN 978-80-247-2497-3

PUBLIKACE




Ekonomie a

podnikani

Hry na seminaie a workshopy

e b, s k.

HRY NA SEMINARE
A WORKSHOPY

66 kreativnich her
Susanne Beermann, Monika Schubach

Jakymi hrami vylepsite
seminare nebo workshopy
tak, aby byly skutecné
zajimavé? V knizce najdete
66 osvédcenych her, diky
kterym vyrazné zvysite
uziteénost a prinos své
préce.

14x21 cm, 112 stran,

159 K¢, 7,90 €,

ISBN 978-80-247-2964-0

Lektorské finty

Jana Soferové

LEKTORSKE
FINTY

Lk et 8 ket g e

o

Jak pripravit a realizovat zajimava skoleni

Prakticka knizka pfinasi
zacinajicim lektorim
tipy a priklady, jak
zkvalitnit sva Skolent,
jak posluchace vtdhnout
do vyuky, jak ziskat jejich
pozornost €i jak davat
zpétnou vazbu.

14x21 ¢m, 112 stran,
159 K¢, 7,90 €,

ISBN 978-80-247-2483-6

Umeéni prodavat

Alena Filipova

Uméni
prodavat
J‘T! TN
1

2., prepracované a rozsifené vydani

[ === Knizku urgits ocenf nejen

ti, jeZ maji co do Cinénf

s obchodem, ale uZitecné
rady a tipy v nf najde
kazdy, kdo nékomu néco
nabizi — své napady,
svou préaci, schopnosti

a dovednosti.

17x24 ¢m, 184 stran,
219K¢, 10,89 €,

ISBN 80-247-1699-2

13 u€innych strategii

Gunter Greff

13 uéinnych strategii
pro obchodni
vyjednavani

pro obchodni vyjednavani
Jak dosadhnout souhlasu

L === Teprveziskanf souhla-

su €ini vyjednavani
Gspésnym. Pro€ se to
nékomu dafi 1épe? Autor
nabizi plisobivé strategie
a prileZitosti k natrénova-
ni situaci, jimZ budete pfi
jednani celit.

17x24 ¢m, 164 stran,
219K¢, 10,89 €,

ISBN 80-247-1312-8

Zahranicni obchod

Teorie a praxe

L

Zahraniéni
ohchod

teorle a prare

Miroslav Svato$ a kolektiv

Prakticka publikace

se soustiedi na vngjsi
ekonomickeé vztahy, zahra-
nigngobchodnf politiku CR,
predkontraktaéni pfipravu,
zavazkové vztahy v mezina-
rodnim obchodnim styku,
logistiku apod.

17x24 cm, 368 stran,
349K¢, 17,19 €,

ISBN 978-80-247-2708-0

Rukovét dobrého lektora

Petr Kazik

©
[\
~
o)

VEDENI LID]
A KOUCOVANi

¥ HATDODENNI PRAXI

V'

LEKTORSKE
DOVEDNOSTI

Praktické tipy a ndvody pro za¢inajici
i zkusené prednasejici

RUKOVET DOBREHO
LEKTORA

Priivodce pro ty, ktefi

se zabyvaji vzdélavanim
dospélych, zejména pro
lektory, trenéry, manazery
a personalisty. V knize
najdete jednotlivé faze

a priklady efektivniho
zkuSenostniho ucenf.
14x21¢cm, 112 stran,
159 K¢, 7,90 €,

ISBN 978-80-247-2453-9

g

Vedeni lidi a kou€ovani

v kazdodenni praxi

Jak rozvijet potencial podfizenych
pracovnikii E. Haberleitner,

E. Deistler, R. Ungvari

17x24 cm, 256 stran, 349 K¢,

17,19 €, ISBN 978-80-247-2654-0

Lektorské dovednosti
Olga Medlikova

17x24 cm, asi 176 stran,
cca 249 K¢, 10,71 €,
ISBN 978-80-247-3236-7

ROZVQ)
A VZDELAVAN
MANAZERU

Vzdélavani dospélych
Priivodce pro lektory, G¢astniky

a zadavatele

Jitf Plaminek

3547

Publikace z pera uznavaného autora se od podobnych knih odliSuje pre-
devsim Sirokym tematickym zaméfenim: vedle obsahlé kapitoly o tom,
jak ucit, v ni najdete také informace o volbé témat, ndvod na vybér for-
my vzdélavani, charakteristiku hlavnich zajmovych skupin participujicich
na vzdélavani, metodiku zvladani potizi, jez mohou pfi vzdélavani nastat
apod. Ctivy text dopliiuje pres sto obrazkil a mnoho priklad.

17x24 c¢m, pevnd vazba, 320 stran, 490 K¢, 20,99 €,

ISBN 978-80-247-3235-0

Rozvoj a vzdélavani manazert
Ivana Folwarczna

Kniha se komplexné zabyva modernimi metodami rozvoje

a vzdélavani manazer ve vyspélych zemich a u nds. Podrobné
se seznamite s programy seberozvoje, koucovanim, metodou
360stupriové zpétné vazby, uéenim se akci a neurolingvistickym
programovanim. Soucasti knihy je i vyhodnoceni efektivity jed-
notlivych metod. Publikaci dopliuji priklady z praxe a vysledky
vyjzkumu stavu vzdglavani a rozvoje manazerd v CR.

17x24 cm, asi 256 stran, cca 349 K¢, 14,99 €,
ISBN 978-80-247-3067-7

Rukovét zacinajiciho prodejce

3729

Konflikty a vyjednavani
Umeéni vyhravat, aniz by nékdo prohral
Jifi Plaminek

Mezinarodni obchodni operace
4., aktualizované vydani

Hana Machkové, Eva Cernohlévkova,
Alexej Sato a kolektiv

Jak se stat dobrym obchodnikem
Véra Bélohlavkova

e i

RUKOVET
ZACINAJICIHO
PRODEIJCE

1 e e

KONFLIKTY
A VYJEDNAVANI

U vyt
by e e

Jak prodavat,
kdyz nikdo 4

te zatinaiici )
Jste zainajicim prodejcem .

¢i obchodnim zastupcem?
Chcete se vyvarovat
zbyte€nych chyb a byt co
vas tato knizka stane ne-
ocenitelnym pomocnikem
plnym rad.

14x21 cm, 128 stran,

169 K¢, 8,27 €,

ISBN 978-80-247-2344-0

Telemarketing
V praxi

'f v se zakazniky

Jak jednat v konfliktnich
situacich a dosahovat
dohod? Jaké existujf
styly vyjednavani

a které pouzit? Knizka
vam ukaze, jak Fesit
konflikty tou ,,pravou”
cestou.

14x21 cm, 136 stran,
159 K¢, 7,90 €,

ISBN 978-80-247-2944-2

Philip Kotler

l Marcela Zamazalova

3172

Telemarketing v praxi
Jak profesionélné telefonovat

Kvétoslava Santlerova
17x24 cm, 224 stran,
219K¢, 10,89 €,

ISBN 978-80-247-1536-0

10 smrtelnych
marketingovych hficha
Jak je rozpoznat a nespachat

17x24 cm, pevnd vazba,

140 stran, 229 K¢, 11,19 €,
ISBN 80-247-0969-4

Marketing obchodni firmy

Jak prodavat, kdyz nikdo
nekupuje ...a jak prodat jesté vice, kdyz
lidé a firmy kupuji Dave Lakhani

Zhorsily se vam prodeje? SniZil pocet zakdzek? Tlak na vy3si
prodeje neby! nikdy vétsi nez nyni. V nové ,bibli" prodeje najdete
jasné strategie, nastroje a techniky, které vdm pomohou okamzité
zlepsit vaSe prodejni vysledky a zisky. Dozvite se, jak Uspésné
uzavirat nové obchody, co je tfeba zakaznikovi nabidnout, jak
zakaznika U€inngé oslovit, pfesvedCit a ziskat, i kdyZ se zdd, Ze firmy
a lidé nechtéji nakupovat.

17x24 cm, asi 224 stran, cca 298 K, 12,81 €,

ISBN 978-80-247-3309-8

Jroenaoreusct | Pirugka finanéniho

& a pojistovaciho poradce
Jak ziskavat klienty
Peter Arndt, Gerold Braun
17x24 cm, 144 stran,
189Ke, 99 K¢, 4,26 €,
ISBN 978-80-247-2220-7

£ 3909 |

Prodano!

Jak presvédcite zakazniky,
aby kupovali od vés

Steve Martin, Gary Colleran
16x24 c¢m, 132 stran,

169 K¢, 8,27 €,

ISBN 80-247-1093-5

§ Chytie vedena prodejna
Jak mit vice zdkaznikd
a vetsi trzby

i T o o Richard Hammond
oo | Nové vydani dspsné pub- MARKETING V knize §ité na miru ces- 16x24 cm, 144 stran,
WISFALSYNT TN  ikace je nepostradatelnou H kému Ctenafi se dozvite, 198 K& glgg € '

OBCHODNI komplexni pfiruckou OBCHODNI jaké specifické marketin- g
2BGHODM ploaf pirkou FIRMY Jake specifické mark ISBN 80-247-1066-8

pro manazery a podni- gové nastroje a pristupy

{ katele, kteff podnikaj jsou vhodne pro sektor | AdWord
v mezinarodnim méfitku, obchodu a jak tspésné A,Zfag,,se, Bec}?r g

fiky ke stazeni na www.grada.cz/rejstriky

a prinosnou ucebnici pro
studenty VS.

17x24 cm, 240 stran,
329Ke, 16,20 €,

ISBN 978-80-247-1590-2

volit a aplikovat specificky
marketingovy mix.

17x24 cm, 240 stran,

298 K¢, 14,57 €,

ISBN 978-80-247-2049-4

16x24 c¢m, 232 stran,
349Ke, 17,19 €,
ISBN 978-80-247-2898-8
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Marketing management

12. vydani

Philip Kotler, Kevin Lane Keller

fizenf na svété je povazovano za nejlepsi vydani této ,bible”
marketingu dosud. Jeho cilem je pomoci firmam i jedincim pfizpd-
sobit jejich marketing trhu 21. stoleti. Nové se vénuje problematice
budovani, méfen a fizenf znacky, efektivité marketingovych €innosti,
lokaInimu a zaZitkovému marketingu, fizenf vztahli se zékazniky

a s médii a mnoha dalSim klasickym a novym tématim. Kniha je

poprvé plnobarevna.

21x28 ¢m, pevnd vazba, 792 stran, 1980 K¢, 96,89 €,

ISBN 978-80-247-1359-5

Marketing
6. vydani
Philip Kotler, Gary Armstrong

Sesté vydéni jedné z nej-
pouZivangjSich ucebnic
marketingu pfinasi kromé
zakladd strategického
marketingu a néstrojli
marketingového mixu
pohled na nejnovéjsi trendy
a formy marketingu.

17x23 cm, pevnd vazba,
864 stran, 980 Kc, 48,10 €,
ISBN 80-247-0513-3

Psychologie reklamy
3., rozSifené a aktualizované vydani
Jitka Vlysekalova a kolektiv

Nové vydani plnobarevné
publikace s mnoha obrazky
prinasi aktuéIni informace
o reklamé, jejim piiso-
beni, o novych smérech
marketingové komunikace
¢i o UCinnosti reklamy.
17x24 ¢m,

pevnd vazba, 296 stran,
429Kc, 21,18 €,

ISBN 978-80-247-2196-5

Psychologie
reklamy

Jak psat reklamni text

o 3., aktualizované a rozsifené vydani
Zdenék Krizek, Ivan Crha
™

Treti vydani je aktualizo-
véano s ohledem na vyvoj
oboru, nové je zafazena
¢ast o vlivu anglictiny, vétsi
pozornost je vénovéna
tvaréimu psani a trenddm
v marketingovych komu-
nikacich.

17x24 ¢m, 224 stran,
269K¢, 13,18 €,

ISBN 978-80-247-2452-2

JAKPSAT
REKLAMNI TEXT

3., okhuslneend o raekiend resn

Mt

Marketing v cestovnim ruchu
Jak uspét v domécii svétové konkurenci
E Dagmar Jakubikova

MARKETING V knize se dozvite, jak

V CESTOVNIM aplikovat marketing v CK
RUCHU a agenturdch, ve vyuziti

volného €asu, v uby-

N “ tovacich, stravovacich

‘ a dopravnich sluzbach.
= Emees Text obsahuje nejnoveéjsi
‘mssee= | poznatky a priklady z praxe.
17x24 cm, 288 stran,
. wwheg | S29KC, 14,15 €,
ISBN 978-80-247-3247-3

Moderni

Fobe v o kan

Moderni marketing

4. evropské vydani

Philip Kotler, Veronica Wong,
John Saunders, Gary Armstrong

Philipa Kotlera, ktera je

oblastmi marketingu.
17x24 ¢cm,

pevnd vazba, 1048 stran,
1399 K¢, 66,36 €,

ISBN 978-80-247-1545-2

Image a firemni identita
a Jitka Vlysekalova, Jifi Mike$

Prvni ucelend publikace
na naem trhu o image

te identity) prindsi kromé
odborné erudovaného
a ctivého vykladu i fadu

ni praxe.
17x24 ¢m, pevnd vazba,

ISBN 978-80-247-2790-5

Guerillovy marketing

Jak s malym rozpoctem dosahnout
velkého Gspéchu

Thomas Patalas

GUERILLOVY
MARKETING

V sou€asné dobé
otravenosti lidi z klasic-
kych reklam otevird
guerillovy marketing
Sance vSem firmdm.
Zvolte nové a originalni
cesty, které vzbudi velkou
pozornost.

17x24 ¢m, 192 stran,

v | 249KE 12,18€,

ISBN 978-80-247-2484-3

Marketingové fizeni a plano-
vani pro malé a stfedni firmy

Martina Blazkovéa

17x24 c¢m, 280 stran,
349Ke, 17,19 €,

ISBN 978-80-247-1535-3

3171

Marketing sluzeb -
efektivné a moderné
Miroslava Vastikova

17x24 ¢m, 232 stran,
298 K¢, 14,57 €,
ISBN 978-80-247-2721-9

Poprvé u nds vychézi kniha

prizplisobena podminkam

rke“ng na evropském, a tedy

i ceském trhu! Komplexné
se zabyva vSemi dlleZitymi

©
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" Public

a firemnf identité (corpora-

prikladi z ceské i zahranic-

192 stran, 349 K¢, 17,19 €,

Diferencované fizeni vztaha

se zakazniky

Moderni strategie rlistu vykonnosti podniku
Hana LoStdkova a kolektiv

Jedinecna publikace se
vénuje hodnotovému
managementu jako
modemi strategii rdstu
vykonnosti podniku. Tento
piistup k fizeni vztahi se
zakazniky nebyl dosud

u nas publikovan.

17x24 cm, pevnd vazba,
272 stran, 349 K¢, 14,99 €,
ISBN 978-80-247-3155-1

Strategicky marketing
Strategie a trendy
Dagmar Jakubikova

Moderni publikace s pfi-
klady z praxe seznamuje
s etapami strategického
fidiciho procesu a jednot-
livymi strategiemi v rémci
produktové, distribucni,
cenové a komunikacni
politiky firmy.

17x24 cm, pevnd vazba,
272 stran, 349 K¢, 17,19 €,
ISBN 978-80-247-2690-8

Public relations — moderné

a uéinné

2., aktualizované a dopInéné vydani

Véaclav Svoboda

Noveé vydani Gspésné knihy
zpracovava problematiku

v celé §ifi: od teorie a sou-
casnych trend pres corpo-
rate design a government,
press relations a lobbing aZ
ke krizové komunikaci.
17x24 ¢m,

pevnd vazba, 240 stran,
329K¢, 14,15 €,

ISBN 978-80-247-2866-7

relations

maodemné a utinné

Public relations jako ovliviiovani
g minéni Jak usp&sné ovliviiovat a nene-

chat se zmanipulovat — 2., rozsifené vydani
Jozef Ftorek

PUBLIC RELATIONS Kniha seznamuje se

JAKO OVLIVROVAN( | zakulisim teorie a praxe
MINENI efektivniho PR jako

2. et vyl vytvareni souhlasu, s hlav-
- nimi néstroji a technikami
sdéleni informace v PR,
komunikacnimi kanaly

a aktudInimi trendy.

17x24 ¢m, 200 stran,

e [ e 249K¢, 12,18 €,
ISBN 978-80-247-2678-6
99 TIPl) .
PRO USPESNEIS | 99 tip pro Uspés$néjsi
EXLAMU reklamu

Monika Monzel
17x24 ¢m, 200 stran,
349K, 17,19 €,

o o, | ISBN 978-80-247-2928-2
MARKETING
"“gm“'ﬂ Marketing kulturniho

OEDICIVIAUMENT | iz gictyi a umani
M - Art marketing v praxi
=, Radka Johnovéa
17x24 cm, 288 stran,

349Kc, 17,19 €,
ISBN 978-80-247-2724-0

| —

. Aktivni CRM - Rizeni
EE"“!E!_!-EE vztah se zakazniky
Jarmo R. Lehtinen

17x24 ¢m, pevnd vazba,
160 stran, 269 K¢, 13,18 €,
ISBN 978-80-247-1814-9

Marketing jako strategie
vedouci k ispéchu
Nirmalya Kumar

17x24 cm, pevnd vazba,

240 stran, 359 K¢, 17,49 €,
ISBN 978-80-247-2439-3

Marketingova komunikace
Patrick De Pelsmacker, Maggie
Geuens, Joeri Van Den Bergh

Publikace nabizf

prehled nastrojd, technik

h‘larkelingnvii a forem — reklamy, PR,

_ sponzoringu, direct mar-
komunikace ketingu, vystav a veletrh(i

aj. Pojedndva o vytvareni
znacky, B2B, medialnim
planovanf aj.

17x24 cm, pevnd vazba,
600 stran, 849 K¢, 41,49 €,
ISBN 80-247-0254-1

©

Mezinarodni marketing
3., aktualizované a prepracované vydani
Hana Machkovéa

Nové vydani modernf pub-
likace reaguje na soucasny

1 ‘8 vyvoj v oblasti mezina-
Mezma.r mlﬂl rodnfho marketingu. Je
marketing

roz§iteno o aktudlni trendy
v komunikagni politice

a distribuci ¢i Glohu inovact
v podnikdni.

17x24 cm, pevnd vazba,
200 stran, 299 K¢, 12,66 €,
ISBN 978-80-247-2966-2

Reklama
Jak délat reklamu — 2., aktualizované
a rozifené vydani
Jitka Vlysekalova, Jifi Mike$
L | Jakplsobf reklama? Jak

vytvorit Géinnou reklamu?

R EI(Ia ma Jak vybrat agenturu?

TSV novem vydanf priblizime
m [N inové trendy v marketin-
gové komunikaci ¢i oceka-
vané zmény v komerénich
komunikacich.
17x24 cm, 184 stran,
219K¢, 10,89 €,
ISBN 978-80-247-2001-2

15 krokd k tspéchu v podnikani
Peter Knight
17x24 cm, 148 stran, 249 KC, 12,18 €,
ISBN 978-80-247-1999-3

E Rizeni hotelového provozu

g Vysoce efektivni marketingovy plan

(4., pfepracované vydani)
Jaromir Beranek, Pavel Kotek
14x21 cm, 240 stran, 229 K¢, 11,19 €,
ISBN 978-80-86724-30-0
E Marketingova strategie destinace
cestovniho ruchu
Jak ziskat vice pfijmii z cestovniho ruchu
Monika Palatkova
17x24 cm, 224 stran, 269 KC, 13,18 €,
ISBN 80-247-1014-5
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